Svenska holag
vill uppfattas
som kinesiska

Svenska storforetag vill undga
styvmoderlig behandling i Kina
genom en EU-ledd kampanj un-
der mottot: "Vi &r ocksa ett kine-
siskt foretag”.

Svenska bolag som Volvo, Ericsson
och ABB har fatt kidnna av den
vaxande ekonomiska nationalismen
i Kina liksom méanga andra europe-
iska. De blir inte behandlade pa lika
villkor som de inhemska. Darfor dri-
ver EU en kampanj for att lyfta fram
EU-foretagens positiva bidrag till
Kinas ekonomi.

Kampanjen ska visa vad de ut-
landska foretagen betyder for syssel-
sattning, goda arbetsvillkor, over-
foring av teknologi och exportin-
komster med mera. Malgruppen ar
Kinas makthavare, medier och be-
folkning.

”Det bléser tuffare vindar och de
senaste dren har den ekonomiska
nationalismen inom framfor allt ett
antal sektorer tilltagit”, sager Per-
Arne Hjelmborn, chef for den ekono-
miska sektionen vid svenska ambas-
saden i Peking.

Brist pa transparens

Svenska och andra utldndska bolag
upplever att de i vissa fall blir styv-
moderligt behandlade jamfort med
de kinesiska bolagen pa plats.

”De upplever till exempel att myn-
digheters upphandlingar inte sker
pa lika villkor, att lagstiftningen inte
tillimpas fullt ut och att det ar sva-
rare att forvarva kinesiska foretag”,
sager Per-Arne Hjelmborn.

”Generellt klagar de ocksa pa bris-
ten pa transparens.”

I Kina yttrar detta sig framfor allt
inom strategiska omraden som for-
don, telekom och energi, papekar
svenska ambassaden i en rapport.

Det finns flera intressegrupper
som lange menat att en alltfor libe-
ral handels- och investeringspolitik
framst gynnar utlindska foretag.

Aven  regeringens  miktiga
reform- och utvecklingskommission
séllar sig nu till dessa. Kommissio-
nens nyariktlinjer klargor att direkt-
investeringar som inte bidrar till tek-
nologioverforing och 6kat kunnande
inom bland annnat tjanstehandel
och milj6 far svérare att gora sig gél-
lande framover.
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